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 Duration -3 Hrs.                    Marks: 100 

  

N.B.   1. All questions are compulsory. 

        2. Figures to the right indicate full marks. 

 

Q.1 A Choose the correct answer from the options given below (Any 10) 10 

1. The __________ concept is consumer oriented concept. 

a. Exchange    c. Selling 

b. Production                       d. Marketing 

 

2. _____________ data is the first hand information collected for Research.  

a. Primary   c. Ordinary 

b. Secondary   d. Outdated 

 

3. _________ is a process of dividing the total market into small parts in order 

to conquer them.  

a. Marketing Research c. Marketing information system 

b. Marketing Mix  d. Market Segmentation 

 

4. During _________ stage of the Product Life Cycle, there is an increase in the 

sales, profit and market share of a firm.  

a. Introductory   c. Maturity  

b. Growth   d. Decline 

 

5. ___________ refers to protective covering used for transportation of goods. 

a. Branding   c. Segmenting 

b. Positioning        d. Packing 

 

6. In ___________ pricing strategy, prices are charged high during initial stages 

and gradually reduced over a period of time.  

a. Penetration    c. Flexible 

b. Skimming   d. Psychological 

 

7. A ____________ marketing system is a distribution channel arrangement 

whereby two or more firms at the same level join together for marketing 

purpose. 

a. Horizontal   c. Multi-channel 

b. Vertical   d. Multi-level 

 

8. Integrated Marketing Communication is a _____ activity. 

a. One-time   c. Continuous 

b. Fixed    d. Rigid 

 

9. __________ is not a component of Sales Management. 

a. Sales planning  c. motivating sales staff 

b. Training sales staff  d. Dividend policy 

 

10. The term ‘Ethics’ is taken from a __________ word ‘Ethos’. 

a. Chinese   c. Greek 

b. Latin    d. French 

 

11. ____________  is used in rural marketing for promotion. 

a. Internet   c. Puppet show 

b. website   d. Artificial Intelligence 

 

12. _____________ is not a challenge for marketing manager in 21st Century. 

a. Use of social media   c. Compressed Product life cycle 

b. Technology boom  d. Local market 
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Q.1 A State whether following statements are True or False (Any 10) 10 

1. Traditional Marketing gives more importance to profit maximization.  

2. Marketing Research is a continuous process.   

3. Consumer Behaviour is influenced only by personal factors.   

4. Marketing mix is a dynamic concept.  

5. Product positioning can be done only by emphasizing its benefits.   

6. Bargaining is possible in flexible pricing strategy.   

7. The concept of Supply Chain Management is wider as compared to logistics.  

8. Advertising is unpaid form of communication.   

9. Sales management and Marketing management are synonymous.  

10. Unethical practices should be avoided in marketing.  

11. Marketing strategies can be same in urban and rural markets.  

12. Unique Selling Proposition is one of the reason for success of a brand.   

 

Q. 2 Answer the following questions (Any 2) 15 

1 What is Marketing? Explain its Features.  

2 What is Marketing Information System (MIS)? Discuss its components.  

3 Explain the bases of Market Segmentation.  

   

Q. 3 Answer the following questions (Any 2) 15 

1 What is Branding? Discuss its Components.  

2 Explain the importance of Service Positioning.  

3 Discuss the factors influencing Pricing.   

   

Q. 4 Answer the following questions (Any 2) 15 

1 Explain Traditional Channels of Distribution.  

2 What is Promotion? Discuss its Elements.  

3 Explain the skill sets required for Effective Selling.   

   

Q. 5 Answer the following questions (Any 2) 15 

1 Explain the General Role of Consumer Organisations.  

2 What is Digital Marketing? Discuss its trends.  

3 Discuss the reasons for failure of Brands in India with suitable examples.   

   

Q.6 Write Short Notes (Any 4) 20 

1 Importance of Marketing  

2 Customer Relationship Management  

3 Essentials of good package  

4 Components of Supply Chain Management  

5 Green Marketing   

6 Career in Marketing  

 

________________________________ 
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वेळ-०३ तास                                                                                                              गुण-१००     
           

सचुना : १. सर्व प्रश्न अननर्ार्व आहते. 

           २. उजर्ीकडील अंक प्रश्नांचे गणु दर्वनर्तात 

  

प्र.क्र.१(अ) र्ोग्र् पर्ावर् ननर्डून गाळलेल्र्ा जागा भरा (कोणत्र्ाही दहा) १० 

१. _________ ही संकल्पना ग्राहकानभमुख संकल्पना आह.े 

अ) नर्ननमर्  ब) उत्पादन क) नर्क्री ड) नर्पणन 

 

२. ___________ मानहती; ही संर्ोधनासाठी गोळा केलेली प्रथम मानहती आह.े 

अ) प्राथनमक ब) माध्र्नमक  क) सामान्र् ड) कालबाह्य 

 

३. _________ ही एकूण बाजारपेठेर्र नर्जर् नमळर्ण्र्ासाठी लहान भागांमध्र्े 

नर्भागण्र्ाची प्रनक्रर्ा आह.े 

अ) नर्पणन संर्ोधन ब) नर्पणन नमश्र क) नर्पणन मानहती प्रणाली ड) बाजार नर्भाजन 

 

४. उत्पादन जीर्न चक्राच्र्ा _________ अर्स्थेदरम्र्ान, फमवची नर्क्री, नफा आनण 

बाजारातील नहस्सा र्ाढतो. 

अ) प्रास्तानर्क ब) र्ाढ   क) पररपक्र्ता ड) नकार 

 

५.  ________ म्हणजे र्स्तूंच्र्ा र्ाहतकुीसाठी र्ापरले जाणारे संरक्षणात्मक आर्रण. 

अ) मदु्रा कार्व  ब) स्थाननननमवती क) नर्भागणी  ड) पॅनकंग/र्ेष्टन 

 

६. _________ नकमतीच्र्ा धोरणामध्र्े, सरुुर्ातीच्र्ा टप्पप्पर्ात नकमती जास्त आकारल्र्ा 

जातात आनण कालांतरान ेहळूहळू कमी केल्र्ा जातात. 

अ) प्रर्ेर् ब) नस्कनमंग/मलई क) लर्नचक ड) मानसर्ास्त्रीर् 

 

७. ________ नर्पणन प्रणाली ही एक नर्तरण साखळी व्र्र्स्था आह े ज्र्ाद्वारे एकाच 

स्तरार्र दोन नकंर्ा अनधक कंपन्र्ा नर्पणन उद्दरे्ाने एकत्र र्ेतात. 

अ) क्षैनतज ब) उभ्र्ा क) बह-ुसाखळी  ड) बहु स्तरीर् 

 

८. एकानत्मक नर्पणन संप्रेषण ही एक _____ नक्रर्ा आह.े 

अ) एक र्ेळ ब) नननित क) सतत ड) अलर्नचक 

 

९.  __________ हा नर्क्री व्र्र्स्थापनाचा घटक नाही. 

अ) नर्क्री ननर्ोजन ब) नर्क्री कमवचारी प्रनर्क्षण क) नर्क्री कमवचारर््ांना प्रेररत करण ेड) 

लाभांर् धोरण 

 

१०.  'एनथक्स' हा र्ब्द 'इथोस' र्ा _______ र्ब्दा पासनू घेतला आह.े 

अ) नचनी ब) लॅनटन क) ग्रीक ड) फ्रें च 

 

११. _________ ग्रामीण नर्पणनामध्र्े प्रचारासाठी र्ापरला जातो. 

अ) इटंरनेट ब) र्ेबसाइट क) पपेट र्ो ड) कृनत्रम बनुिमत्ता 

 

Paper / Subject Code: 23056 / Commerce  V

33048B84DCCEC80DF572C37E53F3AC7C



33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

33
04

8B
84

D
CCEC

80
D

F5
72

C37
E5

3F
3A

C7C
33

04
8B

84
D

CCEC
80

D
F5

72
C37

E5
3F

3A
C7C

49409 Page 4 of 5 

 

१२.  21 व्र्ा र्तकात माकेनटंग मॅनेजरसाठी _____________ ह ेआव्हान नाही. 

अ) सोर्ल मीनडर्ाचा र्ापर ब) तंत्रज्ञानाची भरभराट क) संकुनचत उत्पादन जीर्न चक्र 

ड) स्थाननक बाजारपेठ 

 

   

प्र.क्र.१(ब) खालील नर्धाने चकू नक बरोबर ते सांगा (कोणतेही दहा) १० 

१. पारंपररक नर्पणन नफा र्ाढनर्ण्र्ाला अनधक महत्त्र् दतेे.  

२. नर्पणन संर्ोधन ही ननरंतर प्रनक्रर्ा आह.े  

३. ग्राहकांच्र्ा र्तवनार्र केर्ळ र्ैर्निक घटकांचा प्रभार् पडतो.  

४. नर्पणन नमश्र ही एक पररर्तवनर्ील संकल्पना आह.े  

५. उत्पादनाची नस्थती केर्ळ त्र्ाच्र्ा फार्द्ांर्र जोर दऊेन केली जाऊ र्कत.े  

६. लर्नचक नकंमत धोरणात सौदबेाजी करण ेर्क्र् आह.े  

७. लॉनजनस्टकच्र्ा तुलनेत परुर्ठा साखळी व्र्र्स्थापनाची संकल्पना व्र्ापक आह.े  

८. जानहराती हा संप्रेषणाचा एक मोफत प्रकार आह.े  

९. नर्क्री व्र्र्स्थापन आनण नर्पणन व्र्र्स्थापन समानाथी आहते.  

१०. नर्पणनामध्र्े अनैनतक प्रथा टाळल्र्ा पानहजेत.  

११.  र्हरी आनण ग्रामीण बाजारपेठांमध्र् ेनर्पणन धोरण ेसमान अस ूर्कतात.  

१२. नर्रे्ष/अनद्वतीर् नर्क्री प्रस्तार् ह ेब्रँडच्र्ा र्र्ाचे एक कारण आह.े  

  

प्र.क्र.२  खालील पैकी कोणत्र्ाही दोन प्रश्नांची उत्तरे नलहा १५ 

१. नर्पणन म्हणजे कार्? त्र्ाची रै्नर्ष््टर्े स्पष्ट करा.  

२. नर्पणन मानहती प्रणाली (MIS) म्हणजे कार्? त्र्ातील घटकांची चचाव करा.  

३. बाजार नर्भागणी (माकेट सेगमेंटेर्न) चे आधार घटक स्पष्ट करा.  

   

प्र.क्र.३  खालील पैकी कोणत्र्ाही दोन प्रश्नांची उत्तरे नलहा १५ 

१. ब्रँनडंग/ मदु्राकार्व म्हणजे कार्? त्र्ाच्र्ा घटकांर्र चचाव करा.  

२. सेर्ा स्थान नननमवती (सनव्हवस पोनिर्ननंग) च ेमहत्त्र् स्पष्ट करा.  

३. नकंमतीर्र पररणाम करणारर्ा घटकांची चचाव करा.  

   

प्र.क्र.४  खालील पैकी कोणत्र्ाही दोन प्रश्नांची उत्तरे नलहा १५ 

१. नर्तरणाचे पारंपाररक चॅनेल/ साखळी स्पष्ट करा.  

२. नर्क्रर् र्िृी चालना (प्रमोर्न) म्हणजे कार्? त्र्ाच्र्ा घटकांची चचाव करा.  

३. प्रभार्ी नर्क्रीसाठी आर्श्र्क कौर्ल्र् संच स्पष्ट करा.  
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प्र.क्र.५  खालील पैकी कोणत्र्ाही दोन प्रश्नांची उत्तरे नलहा १५ 

१. ग्राहक संस्थांची सर्वसाधारण भनूमका स्पष्ट करा.  

२. नडनजटल माकेनटंग म्हणजे कार्? त्र्ाच्र्ा प्रर्ाहार्र चचाव करा.  

३. भारतातील ब्रँड्सच्र्ा अपर्र्ाच्र्ा कारणांची र्ोग्र् उदाहरणांसह चचाव करा.  

   

प्र.क्र.६ थोडक्र्ात नटप नलहा (कोणत्र्ाही चार) २० 

१. नर्पणनाचे महत्त्र्  

२. ग्राहक संबंध व्र्र्स्थापन  

३. चांगल्र्ा पॅकेजच्र्ा/ र्ेष्टणाच्र्ा आर्श्र्क गोष्टी  

४. परुर्ठा साखळी व्र्र्स्थापनाचे घटक  

५. ग्रीन/ हररत नर्पणन  

६. नर्पणनातील कररअर  

  

__________________________ 
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